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A tantargy az alabbi témakorok ismeretére épit

Kotelez6/ajanlott el6tanulmanyi rend

A tantargy leirasa

A kurzus célkitizése, hogy ismereteket adjon a reklamkommunikéciérél, mint a tarsadalmi kommunikacio
egyik sajatos formdjardl. A kurzuson a hallgatok betekintést kapnak a reklamok tarsadalmi szerepérdl,
készitési sajatossagaikrdl, médiavalasztasrol, kreativ tervezés néhany moédszerérdl. A jelentkezdk
megismerkednek a reklamok torténelmével, természetével, fogadtatdsukkal, hatdsukkal, valamint
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hatékonysdguk néhdny vizsgélati technikdjaval. Betekintést nyernek az egyes médiumok sajatossagaiba. A
kurzus olyan kérdésekre keres (€s taldl) vdlaszokat, mint példdul: hogyan késziil a rekldim? Milyen

torvényszerliségeket célszerl figyelembe venni? Milyen 1épésekbdl tevédik Gssze a rekldmkészités? Hogyan
épiil fel egy reklamkampany? Hogyan lehet a hatékonysdgat, hatdsat ellen6rizni? Milyen technikai

feltételeknek kell eleget tennie?
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heti témakorok

Reklam és szocioldgia. Rekldmszocioldgia targya,
vizsgélati terepe.

Reklamtervezés folyamata. 5 M.

Cél1, célcsoport, rekldmiizenet megfogalmazasa

Moédszerek, technikak
Markak, markaépités
Rekldmfogyasztdsi szokdsok

A hazai média piac, ATL rekldmok

BTL reklamok

Gerillamarketing

Rekldm az interneten
Termékelhelyezés
Reklamszervezetek
Rekldmozas jogi hittere

Rekldmhatds, hatékonysidg mérése
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A tantargy oktatasanak méodja

el6adas

IT. Tantargykovetelmények

Poétlasi lehet6ségek

Az egyetemi TVSZ szerint

Konzultacios lehetéségek

hétfé 12:00-13:00 (eldzetes email-egyeztetés alapjan)

A kurzus teljesitésének feltételei

A félév sordn
¢ 5 alkalommal random katalégus sordn, legaldbb 3 érvényes, sajat kezi aldirds
e Hazi dolgozat elkészitése, hatdridére val6 beadésa.

e A hataridore elkészitett és beadott dolgozatok értékelésén, jegybeirdson valé személyes részvétel.

Amennyiben barmely feltétel hidnyzik, igy a félév nem teljesitett.

Ertékelési szempontok

A dolgozat témadjat a hallgaté szabadon vélasztja. Téma, illetve tartalmi megkotés: reklamrol, illetve
reklamszociol6gidrdl szoljon, valamint erre a targyra késziiljon.



Ertékelés

jeles (5) Excellent [A]
jeles (5) Very Good [B]
j6 (4) Good [C]

kozepes (3) Satisfactory [D]
elégséges (2)  Pass [E]
elégtelen (1)  Fail [F]

A tantargy sikeres teljesitésével elsajatithaté kompetenciak
Tudas

e Ismeri a reklam vildgdban fellelhet6 szabalyszerliségek lefrdsahoz sziikséges fogalomakat, a
legfontosabb Osszefiiggéseket és elméleteket;

e ismeri a reklamtevékenységek mélyében meghuzodo befolydsoldsi mechanizmusokat,

e ismeri a kiilonboz6 reklamtipusokat, rekldmtechnikédkat.

Képesség
e Képes 0nalld tanulds megtervezésére, megszervezésére és végzésére,
o képes megérteni és haszndlni a reklamszocioldgidval kapcsolatos témdk jellemz6 szakirodalmat,
konyvtéri forrdsait,
e képes arra, hogy a mindennapi életben felismerje a rekldmszocioldgia éltal elemzett tipikus tarsadalmi
helyzeteket, és a gyakorlatban hasznositsa az elméletben tanultakat,
e képes haszndlni kreativitasat.
Attitlid
e Nyitott a rekldmszocioldgia dltal folyamatosan termelt uj informaciok megismerésére és befogadasara;
o egyiittmiikodik az ismeretek bovitése sordn az oktatoval és hallgaté tarsaival,
e folyamatos ismeretszerzéssel boviti tudasat, nyitott az informécidtechnoldgiai eszkozok haszndlatara.

Onall6sdg és felel6sség

¢ Nyitottan fogadja a megalapozott kritikai észrevételeket,
e egyes helyzetekben — csapat részeként — egyiittmiikodik hallgatétarsaival a feladatok megolddsaban.

A tantargy elvégzéséhez sziikséges tanulmanyi munka

osszesen 100%

Tantargyfelel6s

név beosztas tanszék
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